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v Inspirante, structurante ou tout simplement source
de progrés, |'innovation constitue le moteur de nos sociétés
actuelles. Qu'il s’agisse de protection de |'environnement, de
prévention appliquée & la santé ou d'évolution des modes de
consommation et de communication, I'innovation est partout et
elle participe & la construction de nos avenirs.

Si les innovations technologiques de produit, telles que les
accessoires connectés, rencontrent un fort succés, les initiatives
innovantes dans |'industrie de la mode, du retail ou encore de
la beauté, sont moins mises en avant.

En fant qu’entreprise innovante et précurseure dans de nombreux
domaines comme le mobile, les modes de paiement ou encore les
services proposés aux clients, |'innovation est ancrée dans I'ADN
de Showroomprivé, qui a plus qu'a coeur de revétir le réle de
révélateur d'innovations auprés du grand public. Showroomprivé
investit donc pour une seconde édition I'univers futuriste de la
mode et du refail permis par le numérique, en langant la seconde
édition du Look Forward FashionTech Festival.

Pionnier en la matiére, le Look Forward FashionTech Festival
aborde les nouvelles facons de produire, distribuer et consommer
la mode. Celles<ci, accélérées par la progression rapide et
exponentielle des technologies numériques permettent d'élargir
les applications au seul territoire de la mode, dans des domaines
tels que la beauté, la santé ou encore I'environnement.

Réalisé en co-production avec la Gaité Lyrique et placé sous le
haut-patronage de la Maire de Paris, le Look Forward FashionTech
Festival, fort de ses plus de 10 000 visiteurs en 2016 s'installe
du 28 juin au 2 juillet au coeur de Paris.

Le Look Forward FashionTech Festival, par sa programmation
dense et hétéroclite, a pour mission de s’appuyer sur |'imaginaire
avantgardiste de créateurs et artistes pour tenter de saisir le futur
de la mode et du retail.
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; la Gaité Lyrique stands at the crossroad of creation and technological innovation

right in the heart of Paris, VWorld-City. For the second year in a row, the Look Forward
FashionTech Festival asserts our ambition to be an open venue for artfistic creation and
innovation. la Gaité Lyrique has already an extensive history in fashion and distribution.
We are delighted to keep digging the groove of Fashion Tech with Showroomprivé.
This collaboration is an ambitious illustration of our parinerships policy. /j
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Look Forward, Ter Hub européen de |'innovation Fashion et Shopping
Tech créé par Showroomprivé, est un véritable observatoire de
I'innovation dans les domaines de la mode et du retail. Pionnier en
son genre, |'incubateur Look Forward s’est donné pour mission de
détecter, révéler, partager, soutenir et développer toutes les initiatives
qui auront un impact sur la facon de concevoir, produire et distribuer
la mode. D’envergure européenne, |'incubateur Look Forward est
présent & Paris, Roubaix, Eindhoven, Barcelone, Madrid et Milan.
Il accompagne des startups dans des domaines trés variés comme :

P le shopping et la fashion tech et notamment au travers de
tendances émergeantes trés fortes comme le commerce équitable,
I"écologie ou encore le développement durable.

P Lo beauty tech : dans la continvité de I'ADN de la marque
Showroomprivé qui répond aux centres d'intérét de la femme
d’auvjourd’hui, la beauté occupe une place logique.

P> Le mobile first : en tant que mobile first company, Showroomprivé
s'intéresse a toutes les formes de projets innovants en lien avec la
mobilité et les nouvelles tendances
de consommation.

Le Look Forward FashionTech Festival est né de cette volonté de
partager le fruit de ces recherches et réflexions sur la mode et le
retail du futur.

© Telekom Fashion Fusion



LA FASHION TECH
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Porté par l'esprit d'innovation, ['hybridation des compétences
et 'avénement de la virtualité, le XXle siécle dessine une société
nouvelle que chacun créé & sa maniére. La mode est en ce sens un
observatoire unique et privilégié de ces profondes mutations. Les
vétements expriment |'identité de chacun dans son individualité mais
aussi celle du monde. Loin de son apparente futilité ou superficialité,
la mode est un incroyable moyen d’expression sociale, sociétale et
esthétique. Look Forward FashionTech Festival propose de s'immerger
au coeur de la société & travers la découverte de la fashion tech,
cette jeune scéne artistique issue de la fusion entre la mode & la
technologie et qui fait de sa création un territoire bouillonnant et
passionnant d'inventivité, d'anticipation et d’expérimentation.

A travers la révélation de créations surprenantes, visionnaires et
audacieuses, Look Forward FashionTech Festival défend I'imaginaire,
la poésie et I'expérimentation plutdt que la tendance, le gadget et la
rentabilité. Bien plus qu’une simple exposition des derniéres créations
“technologiques” appliquées & la mode, Look Forward FashionTech
Festival invite les visiteurs & appréhender ces créations comme des
clés de lecture, personnelles et/ou collectives, pour comprendre le
monde qui les entoure.
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Du 28 juin au 2 juillet 2017 & Paris, le Look Forward FashionTech
Festival propose de grands rendezvous entre le grand public, les
professionnels, les créateurs, les startups et les artistes :

e LES LOOK FORWARD FASHIONTECH AWARDS :

Un jury d’experts récompensera les initiatives qui révolutionnent la
facon de concevoir, distribuer ou produire la mode, qu’elles viennent
de grands groupes ou designers et startups.

e L'EXPOSITION LOOK FORWARD FASHIONTECH : Un parcours
exploratoire et prospectif d'ceuvres, de prototypes et d'installations
pour mieux appréhender la fashion tech que les parisiens pourront
découvrir lors d'un vernissage « pop » ouvert & environ 1 000 invités
o DES TALKS ET DES TABLES RONDES avec des experts internationaux
seront organisées tout au long de I'événement.

e LES STARTUPS mises & I'honneur le soir lors de pitchs nights au
bar de la Gaité Lyrique mélant ainsi investisseurs, marques, fashion
geeks et grand public.

* LES FABLABS COLLABORATIFS ET UN SHOP DEDIE A L'INNOVATION
Des ateliers permettront & chacun de créer ses propres piéces
connectées. L'occasion pour la Gaité Lyrique d’inaugurer & nouveau
sa boutique.

Une antenne du FashionTech Festival sera installée & Roubaix du 17
au 19 juin 2017



LOOK FORWARD FASHIONTECH AWARDS

Dans le cadre du Festival, Showroomprivé organise un concours international
récompensant les projets les plus innovants dans les domaines de la mode, du
refail et du digital. Look Forward compte ainsi mettre en lumiére les innovations
réalisées par de grandes entreprises mais aussi des projets prometteurs de
designers ou de startups.

Les projets primés bénéficierontd’un soutien pour accompagner leur développement
en intégrant un programme d’accélération au sein de |'incubateur Look Forward
de Showroomprivé.

© Birce Ozkan
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THIERRY PETIT
Co-CEQO et cofondateur de Showroomprivé
NICOLAS SANTI-WEIL
Fondateur de The Kooples
Executive Director of AMI
NICOLAS DREYFUS
CEO de Oney
SISSI JOHNSON
Brand Strafegist, Tech Advisor,
The Huffington Post USA Contributor
SYLVIE EBEL
Executive Director, IFM
Member of IFFTI's Executive Committee
JEROME MASUREL
CEO of 50Partners
CHRISTINE PHUNG
Fashion Designer
Founder of Christine Phung
LAURA PHO DUC
Marketing Director France at Alibaba Group
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Initiatives qui permettent de
transformer ou de prolonger
I'expérience client

Concepts surprenants,
dérangeants et innovants

Créations réinventant la fonction
traditionnelle du vétement en lui
conférant une nouvelle dimension

Concepts dont la vocation
est de créer une nouvelle émotion
et relation entre les marques
et les consommateurs

Un projet innovant en termes
d’originalité, de conception
et de pertinence

AWARDS

cereeeeeeee. DISTRIBUTED ...........

5 PRICES CATEGORIES

EXPERIENCE AWARD BY AVIVA
initiatives that allow fo transform
or extend customer experience

SPECIAL AWARD
surprising, unseftling
and innovative concepts

FASHION AWARD
creations that reinvent the traditional
function of clothing, giving it a new
dimension

RELATION AWARD
concepts whose vocation is to creafe
a new emotion and relationship
between brands and consumers

THE GRAND PRICE
an innovating project in ferms of
originality, design and relevance

For each category, 2 prices will be awarded: “Established Companies” and “Designers & Startups”




INSPIRER
INVENTER .
REVER

QUAND LA MODE PENSE LE MONDE

J

Exubérants ou sobres, griffés ou home-made, & la mode ou intemporels...
Nos vétements racontent ce que nous sommes, affichant nos goits tout autant que nos pensées, nos
désirs autant que nos engagements.

L'exposition du Look Forward FashionTech Festival propose une immersion au coeur de la fashion tech,
un territoire bouillonnant et passionnant d’inventivité et d’anticipation. Vers oU tendent nos aspirations ?
Quels sont les défis de demain a relever ? Quels usages se profilent ? A travers la présentation de projets
surprenants, de prototypes visionnaires et de propositions audacieuses, |'exposition rend hommage a
Iimaginaire, la poésie et I'expérimentation; en effet il ne s'agit pas de recenser les derniéres créations
technologiques appliquées & la mode, mais bien de présenter des projets qui nous éclairent et nous
interrogent sur notre relation, personnelle et/ou collective, & nous-mémes, aux autres, & |'environnement
et & I'immatériel. En laissant place & la surprise, & I'échange et a la réflexion, nous invitons chacun a
se questionner et & participer & la construction de notre monde futur.

En co-production avec la Gaité lyrique
L'Exposition est financée par le fonds de dotation Showroomprivé.

12 (Curator : AnneSophie Bérard / Set design and audiovisual medias: Muséomaniac) —_
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INSPIRING
INVENTING
DREAMING
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Exuberant or plain, branded or home-made, trendy or timeless....: our clothes tell what we are,
displaying our taste as well as our thoughts, our desires as well as our commitments.

The look Forward FashionTech Festival exhibition offers an immersion at the heart of fashion tech, a
bubbling ferritory, fascinating with inventiveness and anticipation. Where are our aspirations aiming
fo? What are the challenges of fomorrow? What uses are emerging? Through the display of surprising
projects, visionary profotypes and bold propositions, the exhibition pays tribute fo imagination, poetry
and experimentation, indeed, the point is not fo make an invenfory of the lafest technological creations
applied fo fashion, but to show projects that guide us and guestion our relationship, individval and/or
collective, with ourselves, others, the environment and the intangible.

Leaving the door open fo surprise, dialogue and thinking, we invife everyone to question oneself and
fo take part in building a future world.

A co-production Showroomprivé and Gaité lyrigue, the exhibition is financed by the endowment fund
Showroomprivé.

13
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L'exposition artistique met en valeur des oceuvres étonnantes et
futuristes qui explorent, en s'appuyant sur les derniéres technologies,
les vétements et accessoires de demain. Cette exposition valorise la
scéne créative de la fashion tech, constituée de makers, créateurs et
artistes, tour & tour stylistes, ingénieurs et visionnaires.

Organisée en 4 thématiques et 3 sousthématiques, |'exposition
présente plus d'une trentaine de créations.

Chacune de ces propositions vise & montrer comment la scéne de

la fashion tech nourrit et alimente les grands terrains de réflexion de
notre société actuelle :

1 : FENGAGEMENT ENVIRONNEMENTAL
2 : 'IMPACT DE L'IMMATERIEL

3 : L'INTIMITE & LA SOCIETE

vVvVvVvyy

4 : VERS UN CORPS AUGMENTE

© Telekom Fashion Fusion




LE RESPECT DE NOTRE ENVIRONNEMENT
EST UNE PROBLEMATIQUE MAJEURE
DE NOTRE SOCIETE, QUI NECESSITE

D'INNOVER TOTALEMENT DANS NOTRE
FACON DE CONSOMMER ET DE PENSER.
LES 7 PROJETS PRESENTES ICI
EXPLORENT DES VOIES NOUVELLES AFIN
DE PRENDRE CONSCIENCE DE ['URGENCE
DE LA SITUATION ET DE REDUIRE
LE GASPILLAGE, DE VEILLER
A NOS RESSOURCES ET D'EXPLORER DES
NOUVEAUX USAGES.

RESPECT FOR OUR ENVIRONMENT IS A MAJOR
PROBLEM IN OUR SOCIETY, WHICH REQUIRES
INNOVATING COMPLETELY IN THE WAY WE
CONSUME AND THINK. THE 7 PROJECTS
PRESENTED HERE ARE EXPLORING NEW
AVENUES TO REALISE THE URGENCY OF THE
SITUATION AND TO REDUCE WASTE, MONITOR
OUR RESOURCE AND EXPLORE NEW USES.

'ENGAGEMENT
ENVIRONNEMENTAL

ENVIRONMENTAL
COMMITMENT



EVEILLER LES CONSCIENCES

MESURER LA PO LLUTlON AVEC Lorsque |'artiste Kasia Molga, asthmatique depuis son

enfance, comprend que cette vulnérabilité lui permet
d'étre plus réactive que les autres & la qualité de I'air,
elle décide de développer Human Sensor, un vétement
capable d'analyser la composition chimique de I'air en
temps réel.

A chaque fois que le porteur respire, des capteurs
placés dans le masque collectent des données qui sont
analysées par un microordinateur situé sous la cape.
Ces résultats générent, en temps réel, un éclairage
spécifique de diodes sur le costume. Ainsi, tant que |'air
est pur, les lumiéres imitent la respiration du porteur en
alternant du blanc au bleu. Mais aux premiers signes de
pollution, les lumiéres deviennent rouges.




EVEILLER LES CONSCIENCES

SE CONNECTER AU CALME AVEC

A travers son projet Tranquilitie, I'artiste Galina Mihaleva souhaite mettre I'accent sur une
autre pollution que celle de I'air : la pollution sonore, qui peut, elle aussi, affecter la santé
physique et mentale de tous ceux qui la subissent (hypertension, stress, acouphénes, troubles
du sommeil ... )

Visant & reconnecter son porteur & un environnement plus calme et plus serein, la robe
Tranquilitie se raccorde en temps réel aux endroits les plus calmes de la planéte. Afin
de rendre visible cette recherche, le vétement dispose d'une zone d'affichage, composée
de capteurs et de LEDs, qui affichent |'état de pollution sonore d'une ville; les lumiéres
s'allument, réagissant et clignotant différemment en fonction de l'intensité et du volume
sonore de la ville analysée.

Galina Mihaleva, Tranquilitie
2016 [USA - Bulgarie)

17



OPTIMISER LES RESSOURCES

L'IMPRESSION 3D, UNE SOLUTION D'AVENIR AVEC

ViR
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Totalement imprimée en 3D, cette robe est présentée lors de la Cérémonie d'Ouverture des
Jeux Paralympiques de Rio en 2016. Filant la thématique de la relation hommes/machines,
le spectacle présente la célébre Amy Puerdy, snowboardeuse amputée des deux jambes,
dansant en duo avec un grand robot industriel.

La qualité de I'impression 3D est telle que la majorité du public n'a pas remarqué sa ma-
tiere particuliére en filaments Filaflex: cette robe offre la méme fluidité qu'un textile habituel.
Cette prouesse technique nous permet d'envisager |'impression 3D comme une solution
écologique pour I'avenir de la mode, réduisant considérablement les soucis de stockage et

le gaspillage des matiéres.

Danit Peleg, The Birth of Venus, 2016 Israél



OPTIMISER LES RESSOURCES

RECYCLER DES MATIERES AVEC

Avec sa marque Qmilch (le Q de Qualité et Milch pour lait), la designer et microbiologiste
Anke Domaske invente un nouveau textile, écologique et responsable, en réaction & la
présence trop fréquente de résidus de pesticides ou additifs dans les matiéres telles que le
coton, le polyester ou encore le polyamide.

Anke Domaske utilise donc la caséine, une protéine contenue dans le lait de vache, pour
fabriquer un tissu trés résistant, antibactérien et antistatique. Mélangée & des ingrédients
tenus secrets puis réchauffée & une température plus douce que les autres fibres (80° au
lieu de 200°), cette fibre plus fine qu'un cheveu humain consomme donc trés peu d'eau
et d'énergie.

Anke Domaske, Qmilch 2012

Allemagne

19
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INVENTER DES PROCESSUS

QUAND LA NATURE NOUS GUIDE AVEC

Mesurant les petites vibrations électriques émises par les plantes grace & un systéme de
capteurs et d’algo-rithmes, le précédent projet Clorofila 3.0 des artistes Maria Castellanos
et Alberto Valverde a révélé que ces données changeaient en fonction de I'environnement
extérieur : température, distance des objets, pression atmosphérique... Avec beaucoup de
poésie, leur nouveau projet Symbiotic Interaction nous invite & nous allier & la nature pour
développer nos capacités sensorielles et analytiques du monde environnant. Ainsi, ces
deux vétements sont congus afin de pouvoir porter de minuscules plantes qui mesurent et
surveillent les environs. Le porteur est ainsi guidé et informé de tout ce qui |'entoure grace
aux capacités extra-sensibles qu’ont les plantes.

Maria Castellanos et Alberto Valverde Symbiotic Interaction 2016-17 (Espagne)



INVENTER DES PROCESSUS

RECOLTER L'ENERGIE AVEC

Pauline van Dongen,
Solar Dress et Windbreaker, 2013 & 2016 (NL)

En 2013, la designer Pauline van Dongen congoit sa mythique Solar Dress, premiére
création de sa recherche Wearable Solar, autour de vétements intégrant des panneaux
solaires. Capable de recharger un smartphone & 50 % aprés une heure en plein soleil,
cette robe fait de notre corps une véritable source d’énergie renouvelable.

En 2016, la designer poursuit sa recherche en collaborant avec la marque de jean Blue
Loop pour créer un coupe-vent unique destiné aux guides touristiques des Wadden Sea
Island. Gréce a la fine pellicule solaire d’Alta Devices et sa batterie placée dans la dou-
blure, la veste permet & |'utilisateur de recharger téléphone, GPS, appareil photo... en
deux heures. De Solar Dress & Windbreaker, nous découvrons comment, d'un prototype,

peut naitre un produit commercialisable.

21
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INVENTER DES PROCESSUS
AMPLIFIER SON VETEMENT AVEC

Les oiseaux migrateurs détectent les variations du champ magnétique
terrestre pour s'orienter durant leur vol.

Congue par biomimétisme, cette veste s'inspire de ce systéme de
navigation, afin d'offrir au porteur du vétement une plus grande liberté
et autonomie de déplacement.

Intégrant un micro-contréleur, des servomoteurs et une boussole
électronique détectant les pdles magnétiques, les plumes recouvrant
la veste se soulévent dés que le porteur du vétement marche vers
le Nord. Cette connexion immédiate & notre environnement invite
chacun de nous & développer une orientation naturelle, sans appareils
infermédiaires.

Birce Ozkan, Augmented Jacket, 2016 [USA)



FAIT DE FILS, DE TISSUS ET DE COUTURE,
LA MODE ETAIT JUSQUE LA UN TERRITOIRE
D'ARTS APPLIQUES, TANGIBLE ET CONCRET,
MESURE ET MATERIEL. MAIS AUJOURD'HUI,

LA REALITE VIRTUELLE A PRIS LA MEME
IMPORTANCE QUE LA REALITE « PHYSIQUE »

ET NOUS DECOUVRONS, AU SEIN MEME DE LA
MODE, UNE MUTATION PROFONDE INVITANT

L'INTANGIBLE A S'EMPARER DE LA MODE ET A

ECRIRE UN NOUVEAU LANGAGE.

MADE OF THREAD, FABRIC AND SEWING,
FASHION WAS UNTIL NOW APPLIED ARTS,
TANGIBLE AND PRACTICAL, MEASURED AND
MATERIAL. YET TODAY VIRTUAL REALITY
HAS TAKEN THE SAME IMPORTANCE THAN

"PHYSICAL” REALITY AND WE DISCOVER I., IMPACT

WITHIN FASHION ITSELF A FUNDAMENTAL

TRANSFORMATION ALLOWING INTANGIBLE D E L, IMMATE RI E L

TO SEIZE FASHION AND WRITE A NEW

T i IMPACT OF THE
S UUUURUURNRRPPPPTTLILLLL LA /NTANG/BLE
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LE VIRTUEL COMME MATIERE

PROJECTION AVEC

Nobumichi Asai, Connected Colors & Kacho Fugetsu,
2015 & 2016 (JP)

Nobumichi Asai (studio WOW) est un artiste numérique japonais
qui explore l'art du mapping facial en temps réel. Selon lui, le
fonctionnement du monde naturel ressemble beaucoup & la program-
mation informatique. Ses ceuvres sont des propositions de mises en
dialogue de ces deux mondes.

Dans Connected Colors, 'artiste s'est concentré sur les couleurs de
la nature afin d'en faire une proposition de maquillage numérique
exprimant le désir humain d'harmonie et de coexistence des vies sur
terre.

Dans Kacho Fugestu (mot composé & partir des mots fleur, oiseau,
vent et lune), nous retrouvons le théme cher & I'artiste des couleurs de
la nature. Véritables voyages numériques, ces ceuvres nous invitent &
utiliser des techniques nouvelles pour s'orner de beauté et d'imaginaire.



LE VIRTUEL COMME MATIERE

ILLUSION AVEC

Combinaison du mot Real, Unreal et Age, la marque Anrealage du designer
Kunihiko Morinaga nous fait entrer dans une ére & mi-chemin entre le tangible
et I'intangible. Sa collection printemps-été 2016 Reflect, faite de tissus aux
propriétés photosensibles, montre des vétements dont les motifs et les couleurs
n'apparaissent que sous le flash des smartphones du public, questionnant
ainsi la porosité entre le réel et le virtuel.

Développée en collaboration avec une jeune entreprise spécialisée dans
la peinture réflective, cette technique transforme le vétement en un support
capable d'exploiter le champ du réve et de l'illusion et introduisant les
appareils numériques de I'autre dans le processus de révélation.

Anrealage, Reflect, 2015-16 (JP)

24 FLASH
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LE VIRTUEL COMME MATIERE

REALITE VIRTUELLE AVEC

L'artiste Kailu Guan s'intéresse ici & la relation que I'on peut tisser entre |'expression
de la mode et celle de la réalité augmentée. Pensé comme une expérience interactive
et immersive, le KG Project est une proposition de vétements qui existent & la fois
dans le monde tangible et virtuel. Utilisant la technique de la sérigraphie, les
motifs imprimés dépassent leur seule fonction esthétique pour devenir des supports-
interfaces. En passant son smartphone sur les zones interactives, une animation
numérique est déclenchée, inventant une nouvelle histoire au vétement.

A travers ce projet, I'artiste repousse les limites de la mode en lui offrant un nouveau
territoire, un nouveau langage. Le vétement ne se limite plus & ses contours ni ses
coutures : il se prolonge au-deld du corps du porteur pour I'immerger dans un monde

en 4D.




LE LANGUAGE DE LA LUMIERE

USAGE AVEC

Katia Vega, Kinisi, 2014 (Pérou)

L'artiste Katia Vega est spécialisée dans la Beauty Tech, un courant qui
consiste & intégrer de la technologie dans les produits cosmétiques afin de
faire du corps une véritable plateforme interactive.

Dans son ceuvre Kinisi, |'artiste a installé des capteurs sur des points
musculaires précis pour saisir les mouvements du visage de la personne.
Ainsi, gréce & la combinaison de faux<ils et d'un eye-liner conducteur, le
porteur peut contréler l'illumination de sa coiffe par un simple clignement
d'yeux. De la méme facon, chaque mouvement de lévres ou de sourcils
engendre une illumination spécifique.

27



LE LANGUAGE DE LA LUMIERE

RELATION AVEC

La designer Ying Gao explore dans ses créations les espaces de |'imperceptible et
de l'invisible. Ses créations, extrémement poétiques, semblent toujours immatérielles,
presque irréelles. Utilisant la technologie oculométrique pour I'ceuvre No(where)
Now here), la robe s'active et se met en mouvement gréce au simple regard du
spectateur. Constituée d'organza (un des matériaux les plus légers existant) et de fils
photoluminescents cousus & la main, la robe semble étre tissée de lumiére et nous
ouvre une nouvelle esthétique de la mode, construite sur la délicatesse du mouve-
ment et la beauté de la lumiére. Inspirée par "l'essai Esthétique de la disparition"
(1979) de I'urbaniste et essayiste Paul Virilio qui questionne le visible, le mouvement,
la vitesse et le temps, Ying Gao souhaite interroger au travers de cette création le
concept de la présence et de la disparition.

Ying Gao, Nolwhere) Now(here), 2014 (Canada)



LE LANGUAGE DE LA LUMIERE

DECORATION AVEC

Inspirée par les nuits blanches, ces nuits qui ne sont jamais tout & fait sombres, la designer
Anja Dragan crée Nuit Blanche, une veste illuminée de 336 LEDs Osram. Cette prouesse
décorative a été développée en collaboration avec Forster Rohner Textile Innovations, un
prestataire suisse spécialisé dans les techniques de broderie de pointe.

Congu afin de pouvoir étre porté, Forster Rohner Textile Innovations a intégré un dispositif
lumineux sur le tissu qui peut étre lavé, plié et repassé. La batterie est rechargeable
et dissimulée a l'intérieur du vétement. Cet habit de lumiére présente donc toutes les
caractéristiques requises pour étre produit et commercialisé comme un vétement
traditionnel.

=Y

S .
Anja Dragan & Elekirocouture, Nuit Blanche,
2016 (Allemagne)
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LE LANGUAGE DE LA LUMIERE

MOUVEMENT AVEC EODYSCAPE

Inspirée par le fonctionnement du corps humain, cette piéce exprime le désir de
I'artiste de faire de la mode un terrain d'expression autour du mouvement dynamique.
llluminée selon les lignes de Langer - ces lignes qui dessinent les endroits oU notre
corps a le moins de tension - Bodyscape propose une danse poétique de lumiére
inferactive, associée & nos mouvements corporels. En fonction des gestes effectués
par le porteur, les lumiéres s'allument, révélant les lignes invisibles du corps dans
une chorégraphie lumineuse et harmonieuse. Cette interactivité est rendue possible
gréce & un gyroscope qui détecte et fracke les axes de mouvements au niveau des
épaules pour les retranscrire en données & des microcontrdleurs, qui les traduit & son
tour en partition lumineuse.

L'artiste a par ailleurs exploré la possibilité de créer une forme dynamique avec
I'impression 3D.

THE LANGUAGE OF LIGHT
MOVEMENT WITH BODYSCAPE

Inspired by the functions of the human body, this piece expresses the artist's desire fo
make fashion a means of expression through dynamic movement.

The piece is illuminated according fo Langer lines-lines that draw atfention fo the places
where our body has the least amount of tension. Bodyscape offers us a poetic dance of
interactive light, completely associated with our body movements. Based on the wearer's
gestures, the lights turn on and reveal the invisible lines of the body in a luminous and
harmonious manner. This interaction is made possible by a gyroscope which detects and
fracks the axes of movements at the shoulder level. It then transcribes the movements info
data via microcontrollers, which in turn, translates them into light partitions.

The artist also explored the possibility of creating a dynamic, 3D printed shape.

Behnaz Farahi, BodyScape, En cours de création {usal



VITRINE SOCIALE HAUTEMENT SYMBOLIQUE,
LE VETEMENT REPOND DEPUIS TOUJOURS A UNE
FONCTION DE REPRESENTATION, TEMOIGNANT
DE NOS ORIGINES, DE NOS APPARTENANCES
OU ENCORE DE NOS GOUTS. A L'INSTAR DE
NOTRE SOCIETE, LA FASHION TECH DEVELOPPE
AUJOURD'HUI UNE MODE QUI SE CONCENTRE SUR
NOTRE INTIMITE, CHERCHANT TOUT AUTANT A FAIRE
ENTENDRE NOTRE ETRE INTERIEUR QU'A PROTEGER
NOTRE VIE PRIVEE.

AS A HIGHLY SYMBOLIC SOCIAL WINDOW,
APPAREL HAS ALWAYS HAD A REPRESENTATIONAL
FUNCTION, WITNESSING ORIGINS, BELONGINGS
OR TASTE. FOLLOWING THE EXAMPLE OF

SOCIETY, FASHION TECH DEVELOPS NOWADAYS & ,
A FASHION THAT FOCUSES ON INTIMACY, AMING INTIMITE
AT SHOWCASING OUR INNER SELF AS WELL AS : 22

PROTECTING OUR PRIVACY. & LA SOCIETE

S INTIMACY
s 2 SOCIETY
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CONFIDENTIEL ?

ECHAPPER A LA SURVEILLANCE AVEC

© Suzanne Waijers

RS f ! .I
Kovr, Anti

; )
-surveillance Coat, 2016 (NL)

Composé des mots information et sphére, I'infosphére désigne un environnement
constitué d'informations ainsi que de toutes les données qui y transitent. Le collectif
Kovr, formé par les artistes Marcha Schagen et Leon Baauw, souhaite nous alerter
de la difficulté, voire I'impossibilité, d'y contréler nos propres données personnelles
et privées : cellesci peuvent facilement étre trackées et utilisées sans méme que
nous le sachions.

Si le vétement est a l'origine un moyen de protection contre les menaces de
la biosphére, le manteau Anti-Surveillance nous protége quant & lui de cette
infosphére. Congu en tissus métalliféres qui font bouclier contre les ondes et les
radiations, ce manteau est un véritable rempart, rendant intracables les puces de
nos cartes, nos voitures ou nos téléphones. Une poche noire permet toutefois d'y
laisser un téléphone actif et ainsi de rester joignable en cas de besoin.



CONFIDENTIEL ?

SE PROTEGER AVEC

Shinseungback Kimyonghun, Aposematic Jacket 2015 (JAP)

L'aposématisme désigne le systéme de protection de certains animaux : émettant un
signal d'avertissement trés fort (souvent une couleur), ces animaux préviennent leur
prédateur qu'ils sont un danger pour lui et qu'il ferait donc mieux de les éviter. Ainsi la
coccinelle est rouge pour informer qu'elle est toxique. Inspirée de ce systéme naturel,
I'Aposematic Jacket de I'artiste Shinseungback Kimyonghunest une veste recouverte
d'appareils photo. Signal d'alarme visible par tous, ces multiples objectifs préviennent
I'"éventuel agresseur qu'il risque d'étre identifié. En effet, il suffit que le porteur appuie sur
un bouton pour que la veste photographie la scéne en 360° et I'envoie instantanément
sur le web.

Ici, les nouvelles technologies sont ainsi présentées comme une garantie de sécurité.

33



QUAND LINTERIEUR S’EXPRIME

ENTENDRE SON CERVEAU AVEC

Enlightenment est une jupe interactive confectionnée & la main par les artistes Birce
Ozkan et Betty Quinn. Elle permet de retranscrire, & travers le mouvement des ailes du
papillon, I'état méditatif du porteur.

Cette jupe est connectée a un casque d'électroencéphalographie (EEG) qui, en
transmettant les données d'activité cérébrale, active les deux servomoteurs dissimulés
dans la jupe. Plus I'état méditatif du porteur est élevé, plus les ailes du papillon battent
rapidement.

A travers cefte création, les artistes invitent chacun de nous & se reconnecter avec soi

et exprimer cefte sérénité intérieure a tous ceux qui nous entourent.

Birce Ozkan & Betty Quinn, Enlightenment 2016 (USA)



QUAND L'INTERIEUR S’EXPRIME

REVELER SES HUMEURS AVEC CHAMELEON SCARF

En fonction des stimuli de |'environnement (couleur environnante, température) et de son état
psychique (stress, peur, excitation sexuelle), le caméléon peut changer de couleur : pour lui, cette
capacité est donc un véritable outil de communication sociale. L'artiste Aniela Hoitink (Neffa)
s'est inspirée de cefte capacité mimétique pour créer son écharpe Chameleon Scarf. Congue
en plusieurs couches de plusieurs couleurs, comme la peau du caméléon, I'écharpe change son
apparence pour communiquer |'état du porteur et s'adapter & ses besoins.

Le motif noir, imprimé avec une encre thermochromique, répond & la température corporelle du
porteur : dés que le stress ou la peur |'envahit, et que sa température monte, le noir disparait pour
le rendre moins visible. Le vert, imprimé avec une encre photoluminescente, réagit a la lumiére
et brille en cas d'obscurité pour éclairer le porteur. Le blanc enfin, imprimé avec une encre
photochromique, réagit aux lumiéres UV, devenant orange comme le soleil quand le porteur va
dehors, pour jouer sur son humeur.

WHEN INTERIORITY EXPRESSES ITSELF
DISPLAYING MOOD WITH CHAMELEON SCARF

Contrary fo popular belief, a chameleon doesn't change its color to simply camouflage or blend in to
the surroundings. Based on its environmental stimul (color, femperature) as well as its psychical state
[stress, fear, sexval arousal], chameleons use this ability to communicate with others and regulate bodly
femperature. Aniela Hoitink (Neffa) was inspired by this mimetic ability and created her Chameleon
Scarf. The scarf changes its appearance fo communicate the wearer's condition and adapt fo his or
her needs.

The dark part of the scarf, printed with a thermochromatic ink, responds to the body temperature of
the wearer. As soon as stress or fear permeates and the femperature rises, the darkness disappears.

The green, printed with photoluminescent ink, responds fo light and illuminates the wearer in the dark.

The white part, printed with a photochromic ink, reacts to UV lights, becoming orange like the sun
when the wearer goes outside, reflecting how sunlight often improves people's moods.

Neffa, Chameleon Scarf, 2014 (NL)
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QUAND L'INTERIEUR S’EXPRIME

COMPRENDRE SON STRESS AVEC SYNAPSE DRESS

La Synapse Dress est une création phare de la fashion tech, congue par I'artiste
Anouk Wipprecht en collaboration avec Niccolo Casas et Intel®. Réalisée en
impression 3D et pionniére de la tendance Neurotech, cette robe est un véritable
petit écosystéme qui interagit avec la pensée du porteur, captant ses humeurs, son
comportement et inferagissant avec I'espace autour.

Equipée de capteurs et d'un casque d'électroencéphalographie, la robe analyse
les réactions émotionnelles du porteur puis rend visibles ces informations gréce
& un systtme de lumiéres intégrées dans la robe. En cas de forte émotion, une
caméra dissimulée dans la robe enregistre les données environnantes, permettant
de retrouver & travers les images la cause précise.

WHEN INTERIORITY EXPRESSES ITSELF
UNDERSTANDING STRESS
WITH SYNAPSE DRESS

The Synapse Dress is a flagship creation of fashion fech, designed by artist Anouk
Wipprecht in collaboration with Niccolo Casas and IntelP. Fashioned through 3D
printing [a product of the Neurotech trend) this dress logs moods and monitors
behavior while co-evolving with the space around the wearer's body. Equipped with
sensors and an electroencephalographic helmet, the dress analyzes the emotional
reactions of the wearer and then makes this information visible through an infegrated
light system in the dress. In the event of a particularly strong emotion, a concealed
camera records the surrounding data, making it possible to find the precise cause of
what triggered the emotion.

Anouk Wipprecht, Synapse Dress 2014 (N



COMMUNIQUER AUTREMENT

JEUX D’EMOTIONS AVEC

Cl |

Ying Gao, Can't de la série Can't & won't, 2016 (Ca
© Dominique Lafond

Composée de 2 robes, I'esthétique de |'ceuvre Neutralité: Can't & Won't de la designer Ying Gao
est inspirée par la vie microbienne. Réagissant & un systéme de reconnaissance d'expression faciale,
les robes se mettent en mouvement uniquement lorsque leur spectateur ne laisse transparaitre aucune
émotion sur son visage: prenant vie & travers de subtils et délicats mouvements, elles cessent de s'animer
dés que le visage de celui qui les contemple sort de I'immobilisme. La robe exposée ici est Can't.
Alors que nous associons habituellement le principe de communication avec celui de I'expression,
I'artiste nous propose ici un langage qui ne peut naitre que dans la retenue absolue de I'autre.
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COMMUNIQUER AUTREMENT

LE LANGAGE CORPOREL AVEC

Avec son tout dernier projet Issho, Pauline van Dongen utilise une veste en jean intelligente pour
encourager le porteur & vivre dans I'instant présent et & rester connecté & I'autre. lssho a été
développée en collaboration avec ltalDenim, qui a créé un denim de haute qualité intégrant des
fils conducteurs qui le rendent sensible au toucher.

Cette veste fonctionne de maniére autonome, sans avoir besoin de se connecter & un smartphone
et enregistre les interactions sociales entre le porteur et les autres. Basée sur le comportement du
porteur, la veste répond en donnant de douces caresses dans le haut de son dos, grace & de
discrets moteurs & vibrations.

Sans besoin d'aucun mot, le porteur entre ainsi dans une relation intime et physique avec la veste

et qui que ce soit qui la déclenche.

Pauline van Dongen, Issho, 2017 (NL)
© Sharon Jane D



SI LA FONCTION PREMIERE
DU VETEMENT ETAIT DE NOUS PROTEGER,
CELLE-CI S'EST DEPUIS AMPLIFIEE. NOUS
DECOUVRONS ICI DES VETEMENTS/
ACCESSOIRES EXPERIMENTANT UNE FUSION
EXTREME AVEC LE CORPS, DEPLOYANT DES
CAPACITES ALLANT DE LA RECHERCHE DE
CONFORT JUSQU'A LA CREATION MUTANTE
D'UN SUPER-CORPS.

IF APPAREL PRIMARY FUNCTION
WAS TO PROTECT US, THIS SINCE HAS
BEEN AMPLIFIED. HERE WE DISCOVER
GARMENTS/ACCESSORIES THAT EXPERIMENT

UL OPIE AL TS SPREADIG PO VERS UN CORPS
e eAon of naupeeony AUGMENTE
' TOWARDS AN
AUGMENTED BODY




LE CORPS S’EXPRIME

TECHNOLOGIES & INSTINCT AVEC

Le projet Batuque de I'artiste Ricardo O'Nascimento est inspiré par le Candomblé, une religion
afro-brésilienne des plus populaires au Brésil: les initiés y incarnent des entités & travers des
costumes et des danses spécifiques afin d'étre transportés dans d'autres dimensions.

Dans le projet présenté ici, la personne qui enfile le costume devient une sorte de créature, une
entité extra-sensorielle. Réagissant au son environnant, les boules de fourrure sur le vétement
se mettent & vibrer dés qu'une autre personne s'en approche. Rappelant le comportement d'un
animal identifiant un potentiel agresseur, le projet Batuque donne au vétement une capacité
de vie, d'instinct et d'autonomie qui franscende le corps du porteur.
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Ricardo O'Nascimento, Batuque 2016 (Brésil)



LE CORPS S’EXPRIME

UN COMPORTEMENT AUTONOME AVEC

Constatant que nous sommes de plus en plus entourés d'objets collectant nos données
(téléphone, GPS ... ), |'artiste Stijn Ossevoort s'est demandé : « Et si |'objet voulait posséder
quelque chose de nous ?»

Imaginant un vétement connecté non plus & des données, mais bien a la personne elle-méme,
le manteau Sacré Coeur posséde un cceur en tissu brodé a l'intérieur de sa doublure. Ce
cceur est capable de reproduire le battement du coeur du porteur. Congu avec un capteur
électrocardiogramme et un microprocesseur, le coeur artificiel reconnait, capte et reproduit
la fréquence cardiaque de son porteur en temps réel : semblant vivant, le résultat est visible
a |'extérieur gréce aux battements, tandis qu'il brille, au rythme des pulsations, a l'intérieur.

Stijn Ossevoort, Sacré coeur, 2016 (NL)
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LE CORPS SE SURPASSE

DEPASSER NOS LIMITES AVEC

CuteCircuite, Sound Shirt, 2015/16 (EN)

Congu par le studio de création CuteCircuit en collaboration
avec |'orchestre Junge Symphoniker Hamburg, le projet Sound
Shirt a pour ambition de permettre aux personnes malen-
tendantes et sourdes d'accéder & I'expérience orchestrale.

Utilisant un systéme technologique sophistiqué, cette chemise
permet de convertir les signaux audio provenant de la scéne
en impulsions et vibrations d'intensités variables. Le porteur
de la chemise peut ainsi ressentir physiquement le concert
qui se joue devant lui. Afin d'optimiser cette expérience,
les sections de basse - plus graves - sont localisées dans les
parties inférieures du torse tandis que les sections plus légéres
ou aigies, telles que le violon, sont situées dans le haut sur le
corps. En regardant 'orchestre, le porteur de la chemise peut
ainsi trés rapidement comprendre la corrélation entre ce qu'il

voit et ce qu'il ressent.



LE CORPS SE SURPASSE

GENERER D'AUTRES CAPACITES AVEC

L'artiste Aniela Hoitink (Neffa) souhaite créer des vétements capables de répondre aux besoins
et désirs de I'utilisateur sans que celuici n'ait & fournir aucun effort. Son dernier projet, Dynamic
Skin, est un ensemble de plusieurs vétements qui collectent et stockent |'énergie solaire pour
ensuite générer leurs propres comportements : diffusion de chaleur et diffusion de lumiére. Inspirés
par le microbiome humain, les vétements de ce projet ont ainsi un métabolisme qui leur est propre.
La robe Blood circulation est congue avec une encre thermochromique qui réagit & la température:
les fils chauffants a I'intérieur du textile changent la couleur du vétement, illustrant la circulation
sanguine interne du porteur. Au-deld de cette expression visuelle, la robe produit réellement de la
chaleur. Le porteur est ainsi surpassé par son vétement qui comprend et retranscrit son corps en
parfaite autonomie.

Neffa, Dynamic Skin, 2016 (NL)
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LE CORPS SE TRANSFORME

CORPS AMPLIFIE AVEC SPEAKER DRESS

Réalisée dans le cadre d'une résidence & Pier? (AutoDesk
+ Abmeton). Speaker Dress est la toute nouvelle création de
I'artiste Anouk Wipprecht, exposée ici pour la premiére fois.
Dans le prolongement de ses précédents projets, ce vétement
augmente notre corps de nouvelles fonctionnalités créatives.
Gréce & un ensemble de capteurs situés sur le devant de la
robe, le porteur peut composer de la musique, simplement en
utilisant ses mains. La musique est diffusée en temps réel sur
les hautparleurs «Alienology» de Igor Knezevic, qui se trouvent
sur les épaules du porteur. Fidéle & son esprit extravagant et
festif, Anouk Wipprecht transforme ici le corps en une véritable
chaine hifi ambulante, capable de composer et de générer la
musique en toute autonomie.

BODY TRANSFORMATION
AMPLIFIED BODY WITH SPEAKER DRESS

Speaker Dress is the newest creation of Anouk Wipprecht.
realized in the framework of a residence at Pier9 [AutoDesk +
Abmeton), and exhibited here for the first time. As a follow-up to
her previous projects, this garment augments our body through
new, creative features. A set of sensors located on the front of the
dress allows the wearer fo compose music simply by using his or
her hands. The music is broadcast in real time on lgor Knezevic's
"Alienology” loudspeakers, which are located on the wearer's
shoulders.

By staying trve to her extravagant and festive spirit, Anouk
Wipprecht fransforms the body info a veritable mobile hi-fi
system capable of composing and generating music in complefe
aqufonomy.

Anouk Wipprecht, Speaker dress, 2017 (NL)



LE CORPS SE TRANSFORME

CORPS AUGMENTE AVEC

Avec le projet Skinterface, le collectif F_T_R souhaite permettre a chacun d'avoir une
immersion fotale dans I'environnement numérique, traversant un seuil imaginaire pour
entrer complétement dans la réalité alternative proposée.

La peau étant notre interface avec le monde physique, elle prolonge ici son réle dans
le monde virtuel. Portée & méme la peau et localisée dans un espace virtuel 3D, la
combinaison Skinterface est équipée de microaimants hypersensibles, convertissant
les interactions numériques en sensations physiques. Dessinant I'hypothése d'une
inferaction possible entre le monde physique et les objets et/ou personnes numériques,
la panoplie des applications & venir est foisonnante, allant du divertissement & la
communication en passant par le virtual prototyping.

The F_T_R, Skinterface, 2016 (EN)




LE CORPS SE TRANSFORME

CORPS HYBRIDE AVEC

Viktoria Modesta se définit comme une artiste pop bionique explorant la musique, la mode,
la performance, la technologie et la médecine. Suite & un accident de naissance, elle grandit
avec une malformation & la jambe et décide de se faire amputer en 2007. La vidéo virale
Prototype, réalisée pour la campagne #BornRisky de Chanel 4, affirme son désir de faire
du corps un sujet d'art, invitant chacun & dépasser sa peur face & des corps différents. En
mettant en scéne des prothéses avant-gardistes et grandioses, le clip vidéo bouscule a la
fois les stéréotypes de la beauté féminine et ceux du handicap : « Assemblez-moi piéce par
piéce ( ... ) Je suis Je prototype.» A travers son ceuvre, Viktoria Modesta nous invite a choisir
et créer notre propre identité et a faire de la technologie, de la mode et du corps une voie
pour se révéler a soi et aux autres.

Viktoria Modesta, Prototype, 2014 (EN)



LE CORPS SE TRANSFORME

CORPS HYBRIDE AVEC

L'artiste Maartje Dijkstra a créé Transwarm Entities pendant le Fashion Fusion Lab de la
Deutsche Telekom Berlin Germany. Sculpturale et évolutive, cette robe est composée de
petits fragments répétés - sorte de crdnes d'oiseaux - & la facon des cellules qui construisent
ensemble un organisme complexe. Entiérement imprimés en 3D, ces éléments ont ensuite été
assemblés manuellement les uns aux autres avec du polyester et du cuir.

Quatre drones, eux aussi imprimés en 3D, volent autour de cette robe, comme s'ils s'en
étaient décrochés. Grace a un systéme de tracking développé par Bitcraze, fonctionnant
avec les ondes radio, les drones évoluent au rythme de la musique du producteur Newk et
créent un essaim chorégraphié.

Maartje Dijkstra, Transwarm Entities, 2017 (NL)

© Telekom Fashion Fusion
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L'EXPERIENCE TEXTILE DU FABLAB

Du jeudi 28 juin au dimanche 2 juillet

Dans le cadre du FashionTech Festival, Draft propose un programme
d'ateliers et de rencontres dans un fablab éphémére. Le week-end,
ce sera au tour de La Fabrique, |'école des métiers de la mode et la
décoration de la Chambre de commerce et d'industrie d‘llede-France,
de faire bénéficier de son savoirfaire aux curieux et makers souhaitant
s'approprier ces nouvelles facons de produire.

= Y, Ip &

CREER VOTRE ACCESSOIRE CONNECTE DECOUVRIR UNE NOUVELLE MATIERE : FINI LES STOCKS ! IMPRIMER VOS VETEMENTS APPRENDRE A CODER AVEC UN DOUDOU
LE CUIR VEGETAL A LA DEMANDE AVEC ON THE OTHER FISH
DRAFT - 28/06/17 APIDOU & DRAFT - 01/07/17
MATCHA & DRAFT - 29/06/17 30/06/17

N O )

DESSINE-MOI TON VETEMENT DU FUTUR IMPRIMER VOS BIJOUX EN 3D DECOUVRIR LA MAROQUINERIE

LA FABRIQUE - 01/07/17 WHEELDO & DRAFT - 02/07/17 LA FABRIQUE - 02/07/17
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UN SHOP DEDIE A L'INNOVATION

le Look Forward FashionTech Festival est |'occasion pour la Gaité
lyrique d'inaugurer & nouveau sa boutique qui, le tfemps du festival,
propose aux visiteurs de s'approprier quelques piéces représentatives 4 £
de la fashion tech et de la beauty tech. Une expérience shopping £
inédite tant dans les produits mis en vente que dans les moyens

de paiement mis & disposition, notre partenaire Oney développant

spécialement pour le festival une solution unique et originale de

paiement sans contact. Ce corner de I'innovation, situé a I'entrée

de la Gaité lyrique, permettra de mettre en avant les produits des

lauréats de I'année passée, mais également des startups francaises

et internationales : une opportunité pour eux de bénéficier de ce

tremplin pour se faire connaitre toujours davantage. Parmi les articles

sélectionnés, on pourra par exemple trouver les calecons antiondes

de SPARTAN, les portefeuilles connectés de DE RIGUEUR, des kits de

couture de LOUIS ANTOINETTE ou des bijoux imprimées en 3D de

MAITRE CUBE.
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TABLES-RONDES

Avec la contribution de Sissi Johnson

Developpement Durable, Accélération des productions et
innovations, Utilisation des données, Nouvelles attentes des
consommateurs, Technologies émergentes... Le monde change et la
mode aussi. Dans le cadre du Look Forward FashionTech Festival,
un programme de CONFERENCES ET DE TABLES RONDES
a pour objectif d'inciter les participants & s'interroger sur ces
problématiques actuelles impactant les milieux de la mode, de la
beauté et du retail. Des experts de la scéne internationale offriront
pour |'occasion leurs points de vues lors de panels réunissant
chercheurs, industriels, artistes, startups et grands groupes, ou lors
de conférences dédiées a un sujet spécifique.

STORE OF TOMORROW
A quoi ressemblera
le magazin du futur ?

- Régis PENINEL, CEO, [Exception
- Nathalie ROSENBLUM,
Directrice Associée, Retail 3D
- Julien HERVE, Dir Innovation, Gémo

- Flise MASUREL, Group Head of
Marketing, Klépierre

28/06/17 - (15h - 16h)

ECOMMERCE INNOVATIONS
Quelles innovations pour le futur
du e-commerce ?

- Julien CROCHET, VP Sales, AB Tasty
Modérateur :

- Sissi JOHNSON. Brand Strategist, Tech
Advisor, The Huffington Post USA Confributor

28/06/17 (16h - 17h)

SEE NOW BUY NOW
Quelle temporalité pour
la mode auvjourd’hui 2

- Alexandra VAN HOUTTE, Foundler,

Jag Walk

- Valérie MOATTI, Chercheuse, ESCPxlectra
- Philiope RIBERA, Vice-Frésident Innovation
chez lectra.

- Frédéric ARNAUD, Dir Production, Chloé

- Matthiev GUINEBAULT, Fashion Mag
Modérateur :

Romain BIANCO, Co-founder, louis

Anftoinette

28/06/17 (17h - 18h)

THE ERA OF SOCIAL SELLING
Tribus et réseaux sociaux:
un nouveau canal 2

- Julien SOYEZ, Dir Communication, Marc Jacobs

- Tudor GHFORGHIU, Co-founder, AskAnna

- Alexis JAKUBOWICZ, Dir. Nouveaux Médlias,
Galeries lafayette

- Benjamin £ YMERE, Directeur Général. Edlitions
Jalou

29/07/17 (15h - 16h)

MAKER RULES
Comment co-créer, co-produire 2

- Pierre-louis LACOSTE, Country Managey, Etsy
- Camille CANTIN, Project success Manager,
Ulvle

Modérateur :

Maud SERPIN, Co-founder, Curiouser
29/07/17 - (16h - 17h)

3D REVOLUTION
Ll'impression 3D, solution & la
personnalisation de masse 2

- Claire CHABAUD, Co-+founder; Endeer

- Catherine GORGE, Dir.Division
Lluxe/Design, Prodways

- Christophe [HOTE, Créafteur

Modérateur :

Cyril RMBAUD, co+tounder, Curiouser
29/06/17 -(17h - 18h)



SMART TEXTILES

Les innovations fextiles et leurs implications

- Pascal DENIZART, Directeur, CETI

- Patrick DIXNFUE Directeur Général, Aviva

- Noémie BAIMAT, Bloggeuse, Clausette

- Vincent VENTENAT, Head of Innovation,
Decathlon

- Milichel CAIlLLIBOTTE, Head of International
Innovation Damart

Modérateur :

Quentin HIRSINGER, Founder & FPrésident

Materio

30/06/17 - (15h - 16h)

DATA MANIAC
Adopter une vision data- driven
de la communication

- Romain DOUTRIAUX, DirMarketing Furope,
Dataiku

- Jessica GRAVES, Fashion Data Scientist
Sefleuria

Modérateur :
Dimitri CARBONINELLE, Président, Livosphére

30/06/17 - (16h - 17h)

RESPONSIBLE FASHION
Comment rendre la mode
plus responsable 2

- Muchaneta KAPFUNDE, Founder & Edlitor;
Fashnerd

- Charlotte DIFUTRE, Entrepreneur
Modérateur :

Sissi JOHNSON, Brand Skaftegist, Tech
Advisor, The Huffington Post USA Contributor

30/06/17 - (17h - 18h)

RETAIL INNOVATION
les Nouvelles solutions de paiement
réinventent |'expérience client 2

Modérateur - Yann KERAVEC,
Responsable du département Innovation,
Oney

30/06/17 - (17h30 - 18h30)

WEARABLES CONCERNS
Implication en ferme de sanf,
privacy et sécurité ?

Modérateur :

Auvdrey BIILARD, Programmatice,
Oeil de Links

01/07/17 - (17h - 18h)

FASHION STUDIES
Quels cursus pour la Fashion Tech
auvjourd'hui 2

- Chantal FOUQUE, Directriice, la
Fabrique

- Sissi JOHINSON, Brand Strategist,
Tech Advisor, The Huffington Post USA
Contributor

Modérateur

Franck DELFAL, Directeur du programme
IFM entrepreneur

01/07/17 - (15h - 16h)

KEYNOTES

NEXT TRENDS
Conférence de Nelly Rodi sur les
nouvelles tendances digitales

- Sylvine NURET, Responsable Insight
& Data, Nelly Rodli

- Nathalie ROZBORSK], DGA - Deputy
CFO, Nelly Rodi

28/06/17 - (14h30 - 16h)

VR & FASHION
COMMUNICATION

Cas pratiques et présentation des
applﬁafions VR

29/06/17 - (14 - 15h)

THE STREET STYLE:
THE NEW RUNWAY (EN)

- Agustina CATIANEQ,
Fashion Consulfant
& Expert at Identifying Trends

29/06/17 - (17h - 18h)

FASHION & BEAUTY SHOPPING
IN 2037

01/07/17 - (16h - 17h)

INTRODUCING DISABILITY
FASHION STYLING &WHY TECH

IS A GAME CHANGER
- Stephanie THOMAS, Founder

& Edlitorin-Chief of CurBable
02/07/2017 - (14h30 - 15h30)

MODE & EVOLUTION
DES MORPHOLOGIES

- lalaa MISAK],
Blogueuse Mode & Lifest/le

02/07/17 - (15h30 - 16h30)
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ILS SONT CONCERNES ET SOUTIENNENT
L'INNOVATION AU SERVICE DE LA MODE
ET DU RETAIL

V' Depuis plusieurs années, Oney innove et développe des
solutions de paiement pour faciliter et sécuriser les expériences
d‘achat. Dans |'univers de la mode et de la beauté, la digitalisation
est au coeur des nouveaux modes de consommation. C'est
pourquoi, pour la 2éme année consécutive, nous accompagnons
notre partenaire Showroomprivé, organisateur du Look Forward
FashionTech Festival, pour soutenir les start-ups du secteur et offrir aux
visiteurs une expérience d’achat mémorable.

A

NICOLAS DREYFUS / Directeur Général Oney Banque Accord France




© Telekom Fashion Fusion

WV Je suis ravi qu’Aviva puisse compter parmi les mécénes de la
seconde édition du Look Forward FashionTech Festival, organisé par
Showroomprivé. Le secteur de la mode ayant été un des premiers &
opérer sa transformation digitale, en particulier dans sa distribution,
il nous est apparu pertinent de nous associer & cet événement
innovant et original et de nous en inspirer | Aviva souhaitant étre
I'assureur référent des professionnels, nous sommes particuliérement
attentifs aux projets ambitieux porteurs d’avancées technologiques
qui répondent aux attentes et besoins des clients.

PATRICK DIXNEUF / Directeur général d’Aviva France
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